
Candidature - Plumes d’excellence 2026
Campagne événementielle

Présentée par le Service des communications



Contexte La MRC de Roussillon organise tous les deux ans un salon du livre régional afin 
de faire rayonner les auteurs et autrices d’ici et d’offrir à la population 
roussillonnaise un événement culturel majeur, accessible et rassembleur.

L’édition 2025 a eu lieu au Centre municipal de Saint-Constant du 3 au 6 avril.



Le Service des communications de la MRC de Roussillon 
devait réaliser une campagne de communication 
multiplateforme rejoignant divers publics cibles afin de 
faire rayonner le Salon du livre de Roussillon, et ce, avec un 
budget limité de 15 000 $.

Mandat

• Faire connaître l’événement et sa programmation auprès de 
publics variés

• Stimuler la participation citoyenne tant au Salon qu’aux trois 
activités hors les murs

• Offrir de la visibilité aux autrices et auteurs régionaux
• Susciter la curiosité et l’engouement en amont à travers une 

campagne multiplateforme

Objectifs

• Milieu scolaire primaire et secondaire
• CPE
• Adolescents
• Aînés
• Grand public

Cibles



• Budget de communication de 15 000 $
• Dispersion géographique : public cible situé dans 

11 municipalités
• Promotion de la programmation du Salon du livre, 

ainsi que trois activités hors les murs

Enjeux

• Renouveler l’image de marque
• Faire connaître l’événement et sa programmation 

auprès de publics variés
• Stimuler la participation citoyenne tant au Salon 

qu’aux trois activités hors les murs
• Offrir de la visibilité aux autrices et auteurs 

régionaux
• Susciter la curiosité et l’engouement en amont à 

travers une campagne multiplateforme

Stratégie



Identité visuelle
Le logo du Salon du livre a été revisité afin d’être plus 
moderne. Le design graphique du logo et de ses 
déclinaisons a été fait à l‘externe.



Moyens de 
communication
Une campagne multiplateforme a été mise en place incluant :

• Site Web
• Infolettres
• Publications sur les médias sociaux (FB et IG)
• Panneaux publicitaires
• Publicité numérique
• Trousse d’éléments visuels pour les municipalités et les bibliothèques
• Signature courriel pour les auteurs et autrices

• Publicités dans les journaux locaux
• Signets remis dans les bibliothèques en amont et durant le 

Salon

• Publicité radiophonique

Outils numériques

Imprimés

Médias traditionnels

• Sondage de satisfaction avec tirage
• Remise d’un sac en tissu du Salon du livre en échange d’une 

contribution volontaire pour un organisme d’alphabétisation

Activations



Déclinaisons visuelles



Panneaux
numériques



Signets



Journaux 

Signature
courriel



Vidéos des
ambassadeurs

• Michel Rabagliati

• Jean-Philippe Pleau

• Éric Chacour

• Nicole Bordeleau

• Tristan Demers



Résultats

94,4 % de visiteuses 
et visiteurs satisfaits 
selon le sondage

28 000 impressions 
avec la publicité 
numérique

Augmentation de 

78 % de 
l’achalandage

2 fois plus d’élèves 
accueillis au Salon du 
livre scolaire

210 messages 
radiophoniques 
sur 4 semaines

Budget : 15 000 $
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