4. Déclinaisons de la marque

4.1 Réseaux sociaux

» Orange

THEMES

- Activités municipales

- Jeunesse

- Economie

- Sports et activités physiques

4.1.2 Exemples de déclinaisons de messages en fonction des couleurs

ma ville
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4. Déclinaisons de la marque

4.1 Résedux sociaux 4.1.2 Exemples de déclinaisons de messages en fonction des couleurs

» Bleu officiel
» Bleu gris

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit,
sed do eiusmod tempor.

Lorem ipsum dolor sit amet,

\ | | "V ks 3 | | | §
THEMES ‘ : " | consectetur adipiscing elit,

sed do eiusmod tempor

- Politique

- Employes - Servir

- Municipalité | Adjointe dans.

- Communications officielles \ / ‘ S RS, ma ville




4. Déclinaisons de la marque

4.1 Réseaux sociaux

4.1.2 Exemples de déclinaisons de messages en fonction des couleurs

Servir
dans a
ma ville

Café-citoyen

abc
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4. Déclinaisons de la marque

4.2 Supports 4.2.1 Exemples de roll up et affichage

[ ] ® o
iImprimes et S o . |

. e Ces slogans sont présents a titre indicatif afin de définir les différents contextes de la Ville,
numel‘lq ues ils pourront étre personnalisés en fonction du message a communiquer.

Servir
dans
ma ville

iy

y |
[
LW
.

=

& |

M'impliquer
dans
ma ville

Bouger
dans
ma ville

Verdir
ma ville

#

;; Ville de
Saint-Eustache

s

;; Ville de
Saint-Eustache

e

a Ville de
saint-Eustache

-

aint-Eustache

saint-eustache.ca —>




4. Déclinaisons de la marque

4.2 Supports
imprimes et
humeriques

M'impliquer
dans
ma ville

Ville de
Saint-Eustache

4.2.3 Exemples de dépliant et brochure

Ces slogans sont présents a titre indicatif afin de définir les différents contextes de la Ville,

ils pourront étre personnalisés en fonction du message a communiquer.

Servir

Verdir dans

Ville de Ville de a Ville de
Saint-Eustache Saint-Eustache Saint-Eustache
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4. Déclinaisons de la marque

4.2 Supports 4.2.3 Exemples de dépliant et brochure

[ ] ® o

imprimes et N |
. e Ces slogans sont présents a titre indicatif afin de définir les différents contextes de la Ville,

numel‘lq ues ils pourront étre personnalisés en fonction du message a communiquer.

%1

dans

été

Ancreé
cdans
ma ville

Ancre
cdans
ma ville

a Ville de a Ville de a Ville de
J Saint-Eustache Saint-Eustache Saint-Eustache

Ancreé
dans
ma ville

Ville de
;’ Saint-Eustache




4. Déclinaisons de la marque

4.2 SUppOI‘tS 4.2.4 Entéete de lettre et carte d'affaire
imprimes et
humeériques

Ville de o

Saint-Eustache o

. L

Ville de S

L3 L ol

Saint-Eustache “

» 145, rue Saint-Louis, Mardi 5 mai 2025 CI»

Saint-Eustache J7R 1X9 ° ° =

Titre lorem ipsum dolor £

>» 450 974-5000 8
» saint-eustache.ca Mesdames,
Messieurs,

Lorem ipsum dolor sit amet, prati corro omnis aspero blaut explit am, ab

iligendelis dolorem fuga. Itatem rehenia doluptur, ut facest, se nisquisserum
doloreicia veritationse aut restota aute velecest, arum dolorio inumquae
sita destio. Cus, sus cusapis ut est officid que et laut earum voluptisi ut ma
sim renis eatem faccae sit ullaut lit facepudani atem aut voluptis dolores

[ L]
tiaspidellam culla dusdanimpore laccum, quam re, cor autestrunt as re ne- Stepha'“e BOUChard

cab idelest runtia consequo ex experum si none eicienis experunt. Arum
DIRECTRICE

Service des communications et
des relations avec les citoyens

escitio expla aut molupta imu dunt quo et re ra dolo ommolup turitiatis il in
nosse sinvelia quuntem illuptia cum ea sum ad que veliandes verum apera-
tur, occuptat odi natur, to enet et veliquo omniti reiusam, cus laccum, quam
re, cor autestrunt as re necab idelest runtia.

Excerch icius, quiam, eatio int, simus quia nuscias et rest, quiam eario qui- » 450 974-5001, poste 5016

bus diam ut faccate solestiat a dolestia volo consed ent, quossi doluptas et,

quiam si resto tempos pariorecab im sequamus everro volora ne essumet > SbOUChqrd@samt_QUStGChe'cq

optat rem cullorr umquiamet hillici endelesequam laciumquatur reptam, ut . R .
P q q q P » 145, rue Saint-Louis, Saint-Eustache J7R 1X9

hitiatur, vel molupta eturempores expe porate int, cupta accus. Pa sinum dit
ullam ideles seque sitis volupta spieni tem volo consed ent, quossi doluptas

et, quiam si resto tempos umquiamet hillici volo consed.

Os que aute commodicia comnis mintiis dolendu cillesed quo consequo
blabo. Aquaepedit occum sequam di diorisint ulpa sum doleni officid quo-
dic temquam, et ad ullestis eum faccum lis molupti ncipsumet et explignam
num aut dolupta es dolestrum que volore nulpariae conectia solorem quia-
mll idemque exped quatur sint.Luptatem nonsedit et odit fugiandi.

Stéphanie Bouchard

DIRECTRICE
Service des communications et
des relations avec les citoyens




4. Déclinaisons de la marque

4.2 Supports 4.2.5 Document PowerPoint
imprimes et
humeériques

Page couverture Pages titre de section Pages intérieures

» Sous-titre de la section
Titre de la page

Titre de ) At | J | &P, Titre de | : Sous-titre
la présentation :

) -
lq sect I o n T Lorem ipsum dolor sit amet, prati corro omnis aspero blaut explit
am, ab iligendelis dolorem fuga. Itatem rehenia doluptur, ut facest,
se nisquisserum doloreicia veritationse aut restota aute velecest,

arum dolorio inumquae sita destio. Cus, sus cusapis ut est officid
Sous _titre 1 que et laut earum voluptisi ut ma sim renas.

Sous-titre 2 » Liste de points
» Liste de points

Sous-titre

Sous-titre 3 » Liste de points

» Liste de points

Ville de
Saint-Eustache

» Sous-titre de la section
Titre de la page

saint-eustache.ca

Titre de

la section

Sous-titre -

1 Sous-titrel

Ratas evelita sperum cus, conem que
volupit auta dem volor suntios dolor
modi bercil magnis dolupta cus, unt
verspis debitatem aliquaestium cus

2  Sous-titre 2

3 Sous-titre 3

Sous-titre

Lorem ipsum dolor sit amet, prati omnis aspero
blaut explit am, ab iligendelis dolorem fuga. Itatem
rehenia doluptur, ut facest, se nisquisseru dolore
cia veritationse.

» Doluptatem autatios
nos solupta tiorum escit
serumquiae voluptatur,
od et alicitiis ide nulp.
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4. Déclinaisons de la marque

4.2 Supports 4.2.6 Signature électronique
imprimes et
humeériques

Stéephanie Bouchard

. DIRECTRICE
Ville de Service des communications et
Saint-Eustache des relations avec les citoyens

» 450 974-5001, poste 5016
ﬂ @ saint-eustache.ca » sbouchard@saint-eustache.ca

AVIS DE CONFIDENTIALITE : Ce message électronique peut contenir de linformation confidentielle.
Si ce courriel vous a été adressé par erreur, veuillez le détruire et en informer l’expéditeur immeédiatement. Merci.

55



4. Déclinaisons de la marque

4.3 Produits dérives
promotionnels

Ville de Saint-Eustache

Vieux-Saint-Eustache
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4. Déclinaisons de la marque

4.4 Chartede style Web

Typographie Couleurs

Aa H1 H2 H3 H4
#073466 #EDFOF3
Semi Bold Semi Bold Semi Bold Semi Bold R R237
Grandeur 60px Grandeur 40px Grandeur 30px Grandeur 25px G52 G240
Poppins Interligne 130% Interligne 130% Interligne 130% Interligne 130% BIEE 8243
il SOiré Soirée de Soiréede  Soiréede
s oirée de
Semm Ir | t lancement
Semi Bold I n,..l t ancemen #AB1330 #1560B4
Bold a nce en R171 R2I
lancement
B48 BI1BO
#6B7D8F
Eléments Ul

Tous les événements Tous les événements

Bibliotheque

Lire I'édition Lire I'édition

—>° + @

RIO7

GIl25
B143

57



5 Multi-marques



5. Multi-marques

5.1 Sous-marques et leurs déclinaisons

TRAVAUX PUBLICS
SPORT ET PLEIN AIR
BIBLIOTHEQUE ART ET CULTURE MARQUE EMPLOYEUR

T ressources:

E |
IMAGINONS

Sani-Eusiathe

PARC
NATURE

Saint-Eustache

EVENEMENTS
ET ACTIVITES
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5. Multi-marques

5.2 Regles d’harmonisation entre chaque
sous-marque et la margque mere

Uniformisation des gabarits 1°r gabarit
. . s 9@9 marche
- Motifs/textures discrets en arriére-plan Logo dew
sous-marque
P . R du Vieux-Saint-Eustache
- Couleurs partageées si possible %
Les 29, 50 VENDREDI Sht
. . S b ‘
- Grand titre libre & la sous-marque 678 5ha20h ~
décembre 2024 SAMEDI P 0 ® ® e
o . o . . 10hai7h
- Sous-titres et informations avec la Dansles jardins enene S EERE l aciivite
. \ Globensky 10hail7zh -
typographie de la marque mere = ) -
=) ACTIVITE 1 5
- Encadré ou signature discrete de la Ville ‘ Date et heure Vi
ouU A ) WMy G
- Grille de mise en page avec des zones oo driors art ACTIVITE € Jn r /)
. de Saint-Eustache Date et heure |
personnalisables pour les photos, les .
textes et les logos
- Photos agencées et stylisées
marchenoelvse.com suvez -NoUS *
INFORMATION | 450 491-4444 gIr:archlés::::::levieux-‘suint-Eustuche
MERCI A NOTRE PARTENAIRE m°
Ville de
Logo Logo O Desjardins ID‘ avme " a Saint-Eustache
sous-marque marque g:i::_e;:ni::‘::usfache- i — saint-Eustache




5. Multi-marques

5.2 Regles d’harmonisation entre chaque

sous-marque et la margque mere

2¢ gabarit
Logo
sous-
marque
Logo
marque
OuU

Logo
sous-
marque

Logo
marque

\l/

/
PLAISIRS

de Saint-Eustache

S

-,
)

ville de
Saint-Eustache

Viens tripper!
Mont Saint-Eustache

Soirée animée
Jardins du manoir Globensky

Soirée aux flambeaux
Parc Nature Saint-Eustache

(24140 gy

La programmation détaillée sera mise en
ligne en décembre 2024 :
saint-eustache.ca/evenements

PER

saint-eustache.ca

SOUS-TITRE

Appel a action
Date et heure

a ville de
Saint-Eustache

SOUS-TITRE

SLOGAN

Date et heure

Ville de
Saint-Eustache

saint-eustache.ca —>
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6. Directives d'utilisation

o

6.1 Erreurs a éviter et bonnes pratiques

MAUVAIS CONTRASTE

S'assurer d'avoir un bon contraste entre les cou-
leurs utilisées peut assurer une meilleure lisibilité
et un meilleur confort visuel.

v

Ha!
C'est bien
mieux.

MAUVAISE HIERARCHIE

Respecter la hiérarchie des informations impor-
tantes lors du design de visuels afin d'assurer une
bonne compréhension du message.

MAUVAISES TAILLES DE TEXTES

S'assurer de toujours garder le message essentiel
seulement, au risque de perdre l'attention
du lecteur.

X v

Voici un exemple
ou il y a beaucoup Ha!

C'est bien
mieux.

trop de texte alire
pour l'espace
disponible.

UTILISATION DES MARGES

Appliquer des marges par défaut permet d'alléger
le design et ainsi assure une meilleure lisibilité des
textes dans tous les outils de communication.

DESIGNS TROP SIMILAIRES

S'assurer de varier les structures de mise en page
afin de garder 'attention des gens.

PAS ASSEZ DE VISUELS

Les contenus illustratifs ou photographiques
permettent aux gens de s'identifier et augmentent
I'engagement a une marque.

=[cp

BRANDING INNEFICACE

Respecter et mettre de I'avant son branding
en tout temps et insérer des éléments qui rappel
celui-ci permet de rester dans les mémoires.

v

UN JUSTE EQUILIBRE

Trop c'est comme pas assez. Un visuel équilibré
permet de garder l'attention sur ce qui est vrai-
ment important.




6. Directives d'utilisation

6.2 Exemples d'applications réussies

Bannieres surf Visuel de résecaux sociaux

: Ville de

Saint-Eustache

: Ville de : Ville de : Ville de

Saint-Eustache Saint-Eustache Saint-Eustache

LA ou
le édzn/beu/b

prend racine!

LA ou
le é&nﬂﬂu/b

prend racine!

o banbeun Suint-Ezsta he,
prend racine! la oi‘l le on euji/
prend racine!
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7. Ahnexes

7.1 Glossaire des mots-clés de la marque

QUALIFICATIFS VERBES D'ACTION
- Ancrée - Active - Rayonner

- Rassembleuse - Authentique - Engager

- Rayonnante - Assumeée - Simpliquer

- Accessible - Accueillante - Verdir

- Diversifiée - Conviviale - Grandir

- Solidaire - Enracinée

CONCEPTS IDENTITAIRES DE LA MARQUE

- Accueillant - Dynamisme
- Harmonieux - Patrimoine
- Héritage - Histoire

- Collectif - Inclusion

- Savoir-faire

- Ancrage
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7. Ahnexes

7.2 Référence des bonnes pratiques:

principes clés pour bétir une image de marque forte et cohérente

9 Cohérence visuelle sur tous les supports

Utilisez systématiqguement les éléments identitaires de la Ville
(logo, couleurs principales, typographies, styles photo) dans tous
les documents, gu’ils soient imprimés ou numériques.

Simplicité et lisibilité

Priorisez des mises en page épurées, structurées et bien hiérarchisées.
Un design clair permet de transmettre les messages de maniere
accessible a tous, peu importe le support ou le public cible.

Modularité et adaptabilité

Développez des gabarits flexibles qui peuvent étre utilisés et adaptés
selon les formats : réseaux sociaux, affiches, publications internes,

4 Flexibilité pour les campagnes

Les déclinaisons visuelles pour des projets saisonniers ou événements
doivent s'appuyer sur des éléments modulables (couleurs secondaires,
motifs, slogans) sans dénaturer l'identité globale. La grille graphique et

la signature visuelle de la Ville doivent rester reconnaissables.

signalétiqgue. Une bonne image de marque est robuste, mais jamais figée.

9

Utilisation maitrisée de la couleur
La Ville dispose d'une palette de couleurs riche, divisée en deux groupes :
- Palette principale : couleurs identitaires officielles (3 a 5 teintes)

- Palette secondaire : couleurs complémentaires utilisées avec parcimonie
pour distinguer des thématiques ou campagnes spécifiques

Chaque couleur est associée a un usage stratégique, permettant une
reconnaissance rapide et une hiérarchisation de lI'information.

Pour garantir la lisibilité et l'accessibilité, assurez un contraste suffisant
entre les textes et les fonds.

Ton de voix visuel et éditorial aligné

L'univers visuel de la Ville doit étre en cohérence avec son ton rédactionnel :
clair, humain, professionnel, accessible. Le choix des photos, illustrations,
pictogrammes et typographies doit refléter cette personnalité municipale.

Exigence graphique et rigueur technique
- Respectez les zones de protection du logo

- Utilisez uniguement les versions validées (formats vectoriels .Al, .EPS, ou
images en 300 dpi)

67



7. Ahnexes

7.3 Plan directeur de

sighaléetique municipale

Typographie

La famille typographique Helvetica Neue a été choisie pour
sa grande polyvalence; avec son choix de plusieurs graisses.
De facture actuelle, elle est trées moderne et dynamique.

Sa simplicité et son équilibre lui donnent, par ailleurs, une
excellente lisibilité.

Nous proposons l'utilisation des caracteres majuscules pour
'aspect haut de gamme qu'il conférent.

Couleurs et materiaux

Le bleu PMS 2945 a été retenu pour I'ensemble de la
signalisation. Se rapprochant du bleu officiel du logo, ce

bleu plus dynamique, permettra aux différents éléments de
signalisation de bien se découper dans le paysage urbain.
Offrant un trés bon contraste avec le beige (choisi pour les
textes) il permettra aussi une bonne lisibilité et contribuera a
renforcer I'image de la Ville.

Les matériaux proposés sont l'aluminium (peint bleu).
Toujours dans l'esprit de refléter un aspect haut de gamme,
ces matériaux supporteront bien le temps et donneront a la
famille signalétique le caractére distinctif recherché.

7.3.1 Villede Saint-Eustache

1/4 unité
1/2 unité

\ \ |
EDIFICE
LEOPOLD-BOUT!

| | |
. GENIE ‘
-TRAVAUX PUBLIGS
- GARAGE MUNICIPAL

1 unité

Typographie

Helvetica Neue 47 |éger condense
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
1234567890

Helvetica Neue 67 médium condenseé

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

1234567890
Logotype Fleches directionnelles
N 7
« >
\Slngltq(éustache "4 ‘1’ N

Couleurs et matériaux

PMS 2945C PMS 2945C (A 80%) PMS 7506C BLANC Béton
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7. Ahnexes

7.3 Plan directeur de 7.3.2 Vieux-Saint-Eustache
sighaléetique municipale
Typographie
Typographie Rotis Serif Régulier

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Le choix de la famille Rotis repose sur sa grande polyvalence; abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

avec son choix de plusieurs graisses. De facture actuelle, elle a

. S . e o . 1234567890

des inspirations classiques qui lul permettront de vielllir tres bien.
' nc été choisi r la famille signaléti Vieux-
Le.Rotls a donc été choisi pour la famille s.g. alét que.du. eg 0 unite o | i Rotis Serif Gras
Saint-Eustache, pour son aspect plus traditionnel, voir historique. "y MAISON| DE LA
1/2 unité | | ‘ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Une image de style gravure a été intégrée en texture de fond du CULTURE abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
panneau pour refléter I'esprit des lieux. 1 unite ETSDUSPATRIMOINE 1234567890
\
La dimension du logo a été définie pour chaque élément de SO SN ‘ o
“ur ! o Logotype Fleches directionnelles

signalisation, de facon a ce qu'il occupe la moitié de la surface | TT
de la grille en largeur. De plus, il est positionné pour que les

‘ \ \
‘ \ \
\
hirondelles se retrouvent au centre. | K A 7
‘ \ \
2 0 Ville de &= =>
Couleurs et materiaux i .
L Ville de z ¢ N
A la différence du concept pour la Ville, les matériaux et — Saint-Eustache

couleurs choisis pour le Vieux-Saint-Eustache sont 'uréthane
haute densité, peint beige et bleu PMS 2945, le bois, ainsi que

Couleurs et matériaux

'aluminium, peint bleu PMS 2945 (seulement pour les plaques
odonymiques). Offrant un bon contraste avec le bleu, la couleur
doré clair des lettres permettra une trés bonne lisibilité tout en

PMS 2945C PMS 2945C (A 80%) PMS 7506C BLANC Maconnerie

rappelant le laiton, matiére noble a I'image du quartier historique.



