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i Mise en contexte

Nous avons profité des 30 ans du Salon pour repenser Uidentité visuelle
afin de rajeunir la clientéle et de le rendre plus dynamique.

Le contenu de ce genre d’événement et le public sont plutét nichés.

I

\
\

En tenant compte de ces facteurs, la formule a été repensée pour augmenter le
nombre et mettre de ’avant les performances artistiques de tous horizons et de
tous ages afin de joindre un public plus large, plus jeune et moins niché.
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La reflexion...

La démarche pour trouver la nouvelle identité visuelle de ’'événement s’est portée sur le futur de cet
événement, son évolution dans le temps:

« Une clientele plus jeune
® Une Offre de performances d’artiste dCCrFuUe
# Un événement PlUS accessible

® Un visuel dynamique et multidisciplinaire pour réfléchir a une signatu re distinctive

et accrocheuse
brossard
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® Développer une nouvelle signature visuelle dynamique et plus
jeune.

® Faire connaitre ’'événement avec son nouveau nom et la
nouvelle formule sur nos différents outils de communications.

® Ciblerlesclienteles intéressées par ce genre d’événement,
ainsi que les artistes brossardois, les familles (avec enfants
du primaire + ado) de Brossard et des environs.

® Mettre de 'avant ’aspect performance dans nos outils de
communication.
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Enjeux

e S'assurer de faire un lien avec notre ancien Salon des arts visuels, qui a une notoriété afin de ne pas
perdre notre clientele déja fidele.

e Se démarquer, car l'événement a lieu dans le cadre des Journées de la culture qui est une
programmation nationale.

 Renouveler la clientele qui est en décroissance. Nous visons des gens plus jeunes et des familles, en
plus de la clientele actuelle.

 Réussir arejoindre nos abonnés réseaux sociaux Facebook

(+20K), malgre le boycott de META.
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Stratégies ART

® Développer a’aide d’un tableau d’inspiration (moodboard) une signature visuelle afin de faire exister
et connaitre le nouvel événement a part entiere et refléter son caractere unique aupres des citoyens.

® Travailler la signature visuelle avec ’aspect jeune pour aller chercher un nouveau public.

® Diffuser les infos de ’'événement sur nos différentes plateformes et outils pour joindre un plus vaste
public en mettant de 'avant d’abord et avant tout le nouveau nom et les performances.

® Faire appel a un fournisseur spécialisé dans la publicité numérique géociblée (geofency) selon des
criteres (culture, age) afin de publiciser 'événement sur divers sites web reliés a la culture, aux
familles et aux adolescents.

'i Note importante : Suivant le mouvement contre META, nous n’avons plus de pubs
payantes sur Facebook et Instagram, ce qui a un impact certain sur la stratégie de
déploiement et la visibilité de notre événement.
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¥. Conception visuelle

Recherche

La force de l'identité visuelle réside dans son caractere unique, facilement déclinable par sa composition
graphique originale et distinctive.

e Noms soumis:

Perform’ART | Place a ’art! | Rendez-vous ARTistik
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. Conception visuelle

Mots-cles

Visuel représentant les multiples disciplines qui gravitent autour du nom sans tomber dans le cliché
n’était pas facile. Le nouvel événement regroupant toutes les formes d’art : de la peinture a la
photographie, en passant par la sculpture, la prestation artistique et Uartisanat.

Multidisciplinaire

Performances Nouveau

brossard
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Types d'CII"l' Des lignes rappelant le

s s dessin: une lighe continue
forme ainsi une figure
represente humaine pour le volet
artiste, lempreinte d’'une
fleur effacée pour la
photographie et des cadres
rappellent Uexposition

/{N d’ceuvres d’art.

Points de couleur et lignes s’entremélent
pour s’ouvrir sur mille et une formes
d’art, entre autres, l'artisanat.

Formes rondes qui c6toient des formes
cubiques rappelant tant6ét le numérique,
tantét la peinture.
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Conception visuelle

<
¢ Couleurs choisies

La saison de diffusion de Perform’ART

(septembre) nous a influencés pour le
choix de couleurs.

Des couleurs chaudes et froides rappelant
lautomne se mélent sur le canevas
graphiqgue avec comme couleur premiere

le fuchsia.
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Typographie

\ Lisible y

\/ Nous avons opté pour une typo simple, sans empattement, de type «batonnet», plus
épaisse, afin qu’elle soit facile a lire pour laisser s’éclater le visuel.

\
\ Artistique /

’accent a été mis sur le mot ART qui est plus grand de taille et de
couleur différente pour donner au nom une touche artistique.
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® |nfolettre

Quelques exempleir}
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® Affichettes de kiosque ® Affiches signalétiques

® Différents formats d’affiches

® Banniére extérieure

®  Publicité dans le journal Courrier du Sud
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® Carrousel Facebook PERFORM‘

AR

® Banniére et écran \/

Quelques exemplei}

® Trousse média
sociaux

® Panneau a message
variable (numérique)
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2 Mesures de succes

O

1l
Augmentation de 5 3 O/O

du nombre de visiteurs
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28 Mesures de succes

Budget graphisme:

& 4 2009
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28 Mesures de succes

@ 2023 : 1044 vues sur la page web + 3¢ page la plus consultée.
2021: 892 vues sur la page web + 13¢ page la plus consultée.

la population a vu la pub de ’événement.

Pinterest : 71 447 impressions et les placements
publicitaires ciblés clientele plus jeune étaient de 79 266

brossard

ﬁ[a En combinant les 2 infolettres citoyennes (aout-sept): 90 % de

iImpressions.
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28 Mesures de succes ARIT

Sondage de satisfaction

J’ai beaucoup aimé cette formule multidisciplinaire. - C. St-Pierre

Bel événement, belle programmation et belle variété! - C. Despatie

J’ai bien aimé la variété des différentes disciplines artistiques - K. Wilson

Enormément! Nous adorons la vocation de cet événement! - N. Ouellette
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23, En résumeé... Fys

Malgré 'absence de publicités payantes sur nos
plateformes de médias sociaux, hous avons
atteint nos objectifs, grace a un environnement
graphique éclaté qui expose un nouveau hom et
une nouvelle image attirant ainsi un public plus
large et plus jeune.
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