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1. Retombees et perception citoyenne

Plus d’un an apres le deploiement de sa
nouvelle image de marque, la Ville de
Brossard a mesuré ses retombées aupres
de la population par un sondage citoyen
aupres de 385 répondants du 17 au 28
novembre 2025.



2. Ressentez-vous un sentiment de fierte ou
d’appartenance envers la Ville depuis la mise
en place de |la nouvelle image?

4%
17-

22%

56%

® Oui, tout 4 fait 215
® Un peu g3
® Pasvraiment 73
® Pas du tout 14
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3. Selon vous, la nouvelle image de marque reflete-t-
elle bien la personnalitée de Brossard?

9%

5% "‘

39%

® Tout & fait 149

® Assez bien 171

® Peu 20

® Pas du tout 11

@® Je ne sais pas 34
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4. En quelques mots, comment decririez-vous la nouvelle
iImage de la Ville de Brossard?

64 répondants (18%) répondu Moderne pour cette question.

Beaucoup REM Une Ville La ville 4" 1t
colorée D : cutture
beaucoup Brossard MOderne ynamlque
couleur _ Colorée
Jeune B'eN . Vivant - famille
Rem vie nouvelle Image
7 brossard

Vivre au présent. Batir le futur.



5. La nouvelle image rend les communications plus claires
et accessibles

(échelle de 1a 5 -1 étoile = pas du tout d’accord, 5 etoiles = tout a fait d’accord).

3.98

Evaluation
moyenne

®* % % & 7

Niveau S (N 145
Niveau 4 [ 137
Niveau 3 [ 71

Niveau 2 (IR 14

Niveau 1 [ 18
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Vivre au présent. Batir le futur.



6. La nouvelle image donne une image plus
moderne de la Ville

(échelle de 1a 5 -1 étoile = pas du tout d’accord, 5 etoiles = tout a fait d’accord)

4.26
oydhoe
* X * %
Niveau 5 (N 206

Niveau 4 NG 115

Niveau 2 [N 37

Niveau? [ 11

Niveau 1 [ 16
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/. La nouvelle image démontre le dynamisme de la
population.

(échelle de 1 a 5 — 1 éetoile = pas du tout d’accord, 5 étoiles = tout a fait d’accord)

4.03

Evaluation
moyenne

®* % % & 7

Niveau S (GG, 162
Niveau 4 [ 131
Niveau 2 SN 54

Niveau ? [ 19

Niveau 1 | 19
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