
Bien trier, moins jeter!
Présentation aux Plumes d’excellence
Catégorie Campagne comportementale 
et relations publiques

2025

Par la Ville de Saint-Lambert



L‘identité visuelle

Signature
Le slogan vise à guider la population à
adopter de bonnes habitudes. L’utilisation
de la flèche renforce le message : elle
représente notre direction collective vers
un avenir plus respectueux de
l’environnement.

Éléments visuels
Le concept se distingue par son
dynamisme et son attrait visuel. L’accent
est mis sur les lettres animées du titre et
sur des matières résiduelles. Les motifs
décoratifs mettent l’emphase sur des
objets et dirigent le regard des lecteurs.

L’objectif est de rendre le contenu à la fois
informatif et visuellement stimulant.

Couleur principale
Le vert émeraude profond incarne la
nature, la croissance et la durabilité.



La publicité
Affichage extérieur 
et intérieur
10 emplacements à des lieux
stratégiques

Achat média
3 publicités dans le

journal local distribué 
à 9 000 exemplaires



Les médias numériques

Site Internet
Une section dédiée aux collectes et une vingtaine 

de pages (actualités, publications, etc.) en ligne

43 715 visites de la section et 

13 533 utilisateurs actifs (pour

une population de 23 319, cela

représente plus de la moitié) Infolettre hebdomadaire
27 articles au total 

envoyés à 4 079 abonnés  



Les médias sociaux

2 149 vues en moyenne 

(+ 254 %) et 1 287 de

couverture en moyenne 

(+ 371 %)

Facebook
27 publications auprès 

de 8 035 abonnés 



Les publications

Deux brochures dédiées
Distribuées par la poste à 12 750 portes

Magazine municipal 
« Vivre Saint-Lambert »

6 articles et 1 jeu-questionnaire
Distribué par la poste à 12 750 portes 



Relations médias
14 articles et entrevuesLes relations publiques

Patrouille sur le terrain, rencontres
personnalisées et kiosques d’information

5 770 bacs inspectés, 1 060 accroche-portes remises 
et 136 interactions avec les citoyens

Prises de parole par la mairesse


