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VIDEO EN DIRECT -




AND STREAM IT LIVE
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Un carrefour américain filmé en direct fascine des milliers d'internautes

- La plupart des internautes = i g
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LE POUVOIR DE LA VIDEO

LE DIRECT : LA REVOLUTION DU MARKETING DE CONTENU
LES COMPORTEMENTS DES GENERATIONS Y ET Z EN LIGNE

ESSENTIELS DU MARKETING DE CONTENU ET D'INFLUENCE
LES FONDEMENTS POUR REUSSIR SON LIVE
LES PRINCIPALES PLATEFORMES DE DIRECT

COMMENT MESURER VOS PERFORMANCES ¢

ATELIER ET PRATIQUE



LE POUVOIR
DE LA VIDEO



CAPTER L'ATTENTION RAPIDEMENT

8 1,7

SECONDES SECONDES
TEMPS D'ATTENTION TEMPS D’ATTENTION
MOYEN SUR LE WEB MOYEN SUR

LES MEDIAS SOCIAUX

3] wave in



- . LE CONTENU VIDEO
: REPRESENTE

33%

DE TOUTES LES
ACTIVITES EN LIGNE



REPENSER LES FORMATS

EN 2017, LA VIDEO / PERSONNES SUR 10

REPRESENTE 69 % i DECLARENT AVOIR UNE
DU CONTENU OPINION POSITIVE D'UNE
CONSOMME SUR MARQUE APRES AVOIR
INTERNET REGARDE UNE DE LEUR VIDEO

-
o
g
l

OURCE: CISCOET. IN RESEARCH
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LA VIDEO... oU TOUS LES YEUX SE TOURNENT

81% DES UTILISATEURS D’'INTERNET

DISENT TELECHARGER, STREAMER OU
REGARDER UNE VIDEO SUR INTERNET
REGULIEREMENT
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Weekly Time Spent Watching Digital video Among
English-Speaking Adults in Canada, 2013-2016
hours

10.2
9.8
8.2
7.2
] 1 I

2013 2014 2015 2016
Note: ages 18+ . . . .
Source; Media Technology Monitor as cited by Marketing Magazine
{Canada), Aug 24, 2016
215228 W eMarketer.com

LES CANADIENS PASSENT
EN MOYENNE

10.2H/SEM

A REGARDER DES VIDEOS
EN LIGNE



" 3,7 heures DU CONTENU VIDEO SUR DES PLATEFORMES WEB GRATUITES
Moyenne hebdo.

: g 6.1 heures
P a8 Moyenne par semame
‘ ’ n parmi les 18-24 ans . 4% 3%

Momsde l1ha2h 2haSh 5hal0h 10hélS IShaZO 20het Nesait
plus pas

LES 18-24 ANS QUEBECOIS PASSENT EN MOYENNE 6 1H/SEM
A REGARDER DES VIDEOS GRATU'TES EN LIGNE

nlly NOMBRE D'HEURES MOYEN HEBDOMADAIRE A REGARDER
S

Base : internautes quibécois regardant du contenu vidéo en ligne sur des plateformes gratuites (n«556)
Quession : £n moyenne. comiven o heures possez-vous PAR SEMAINE ¢ regorder du contenu vidéo en ligne sar des plateformes grotultes comme
YouTube? MADE IN
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o .

=es ACTIVITES DE DIVERTISSEMENT EN LIGNE : LES CONTENUS VIDEOS
Egalement une activité

populaire auprés des : I 50 %
12-15 ans, la semaine - » Regarder des vidéos NG 60 %
(80 %) comme |a fin de D 53 %
SN (B3 ). ——
s : 39 % 7 8 0/
xgﬂmwzzeguxxc?fm; Regarder la télévision en direct [ 33 % O des
.......................................................... ' n/d adultes québécois

I 36 regardent des vidéos,
I 25 % des films, des
(T—

33% émissions ou la

B 33 % B 11pts | (Clévision surinteret
2> %
20 % |

W2017 ®m2016 w2015

Regarder ou télécharger des émissions, des
séries télévisées ou des films GRATUITEMENT

Regarder ou télécharger des émissions ou
des séries télévisées ou des films PAYANTS

Base | adultes quiticnis (ne 1 003 en 2017, 1 007 en 2016 ot 1 000 #n 2015)

Queston : Do le codre de votre Ltsliafins persorvinle & Mtwrret. nbuler vous e octividds suiroster” Reporder de vebes wr des wdel conmre

You Tue? Peparder i Mitvisssn 00 Jrect comwme v Sed Fibe 0 (00 de Vidhotron? Regorder sw WWEAGNRer des Smvissions, des ideies IHévisdes On

don flovy GRATUITEMEINT sur der sites Internet, comaw Touty, dpstwan, FouTude, Dalymotion e 7 Aeparder ou Sldcharger det mimons ou der N MADE IN
ivies Avioier ou des Sl SAKANTS sar dnternet, comeme s Netf e (Tanes, My eoc ?



, , ¢y
LES PUBS VIDEOS REPRESENTENT MAINTENANT PLUS DE 3 5 O DE L'ENSEMBLE DES

DEPENSES PUBLICITAIRES EN LIGNE.

, , Cy
LE CONTENU VIDEO EST PARTAGE 1200 O PLUS QUE LES LIENS ET ARTICLES

TEXTES COMBINES

% , ,
60 O D’UTILISATEURS SONT DAVANTAGE ATTIRE PAR UNE PUBLICATION VIDEO AVANT

UNE PUBLICATION D"UN ARTICLE.

3¢ wavs in



95% D'UN MESSAGE EST RETENU EN LE REGARDANT
EN FORMAT VIDEO VS. 10% EN FORMAT TEXTE




FORT POTENTIEL  Wime-= . @
DE PROPAGATION

92%

DES PERSONNES QUI VISUALISENT DES VIDEOS
EN LIGNE LES PARTAGENT AVEC D'AUTRES
PERSONNES

®2.




LES 25-34 ANS SONT CEUX

QUI REGARDENT LE PLUS DE
VIDEOS EN LIGNE

LESHOMMES PASSENT 40%

DE PLUS DE TEMPS A REGARDER
DES VIDEOS QUE LES FEMMES




LA PORTEE ORGANIQUE DES VIDEOS FACEBOOK EST
SUPERIEURE AUX AUTRES TYPES DE CONTENU WEB.

ELLES SONT REGARDEES PAR DAVANTAGE
D'UTILISATEURS, MEME SANS PROMOTION.

SOURCE : HOOTSUITE



LA

REVOLUTION DU
MARKETING DE CONTENU



LE LIVE EST LE FUTUR DU MARKETING

2016 Marketing Trends that US Marketers Are
Interested in Trying
% of respondents

Personalized/intent-based marketing

Personabased marketing [
Videorive streaming L
Location based marketing Lig

B 1% virtual reality

None Lo

Note: n=97
Source: Pan Communications, "Content Fitness Report 2016," May 19, 2016

210984 www.eMarketer.com




LE LIVE PERMET AUX ANNONCEURS DE REJOINDRE LEUR
AUDIENCE EN , AVEC DU CONTENU
INSPIRANT.

LA VRAIE FORCE DU LIVE RESIDE DANS SON
A VOS AUTRES INITIATIVES DE COMMUNICATIONS.



Live video is more appealing to brand audiences.

80% would
rather watch
live video from
a brand than
read a blog

prefer live

P77 TTIRES

video from
a brand to
social posts

p I <

SOURCE : SALESFORCE



SOURCE : SALESFORCE

£ 9%

It was content
the viewer was
interested
in watching

169%

Compelling content is the primary
motivator for watching a live stream.

X ﬁ

AAAAAAT)
2 ;:' 0 o ‘) L] s,
There was
less advertising
on the content

A friend or
family member
invited me
to Join them,

i

9%

] /“f’l)

The viewer
received notices
about the live
event over emall

9%

The viewer
saw ads for the
live stream

The viewer
received notices
about the event
on social media

The viewer
recelved notices
about the event
on their phone.




LES UTILISATEURS COMMENTENT 10 FOIS PLUS

LES VIDEOS EN DIRECT QUE LES VIDEQOS
CLASSIQUES ET LA DUREE DE VISIONNEMENT EST

3 FOIS SUPERIEURE.

SOURCE : HOOTSUITE



FACEBOOK PRIORISE LES LIVE
DANS SON ALGORITHME

News Feed FYI: Taking into Account Live
Video When Ranking Feed

By Vibhi Kant, Product Manager and Jie Xu, Software Engineer

Update on December 6, 2016: \We've heard feedback from people that they don't find
graphics-only polis to be an interesting type of Live content - for example, "Press Love for
peanut butter, Haha for jelly” where the whole stream consists of static or looping
graphics or images. Given this feedback we're now taking steps to reduce the visibllity of
Live streams that consist entirely of graphics with voting, If you post a Live video with
graphics-only polls, it may not show up as high In people’s News Feeds

Originally published on March 1, 2016:

News Feed Is made up of posts from the friends and Pages you've connected to. These
posts can be status updates, photos, videos, links and now, Facebook Live videos. We
rolled out Facebook Live on OS5 in December and last week we began rolling it cut on
Androld in the US, Over the last three months Facebook Live video has become more and
more popular and more and more people and Pages are creating and watching live videos.
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Platforms on Which US Internet Users Have Watched
Live Streaming Video, June & Nov 2016
% of respondents

YouTube

"W

|
:

us

Sanpchat Live Storles
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%
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W June 2014 W Nov 2014
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UN UNIVERS TRES CHANGEANT

Platforms Used by US Internet Users to Watch Live Live Streaming Video Services Used by US Streaming
Streaming Video, Aug 2016 Video Viewers, Jan 2017
% of respondents % of respondents

YouTube % Facebook Live 79.1%
Facebook Live Y
Livestream 11% m 18.1%

Twitch 10% Twitter 14.0%

Periscope LAl -10.8% Periscope
6% Ustream -6.2% Other

Don’t view live streaming video F&yl Note: n=562
Source: AYTM Marke! Research as cited i company blog, Jan 20, 2017
'VC((‘ "I:.Z,cfﬁo wa 8"4)/ 00“‘(:(:- 222525 W eMarketer corn

Source: Frank N. Magid Associates, "Magid 201& Research Highlights
Digntal Video and Cord Cutting.* Oct 9, 2016

217911 W eMarketer com




FACEBOOK A UNE LONGUEUR D’AVANCE

Facebook Live vs. Periscope Usage Among Top
Brands* Worldwide, Jan-Dec 2016

% of total brands anatyzed by Socialbakers

10 8%, 1Mos

T T T ' | T | | A LS L] T
Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec
B Facebook Live W Periscope
Note; represents actmty tracked by Sociaibakers, Droader moustry metncs
W vary; *top 500 brand profiles on Facebook and Mnerrankagw

ower siz2e
Source: Socialbakers, Jan 2017

2250 W oMarketer com




LE LIVE
2007 USTREAM justin.tv

2015 e Periscope R

Meérkat

S (MTube JEVEY f [EIVE




LES MILLENIAUX (18-34 ANS)

SONT LA CATEGORIE LA PLUS
REPRESENTEE DANS LE LIVE

US Internet Users Who Have Watched vs. Created Live
Streaming Video on Soclal Media, by Age, Nov 2016

% of respondents in each group

1317

r

53%

35-54

22

!
§

55«

6%

‘g

22
N Watched M Created

Source. UBS Ewdence Lab, "US Internet & Intevactive Entertaniment
Convergenca of igrtal Media & Ecommerce,” Jan 5, 2017

2 wanceMarketer.cun




¥a DES CANADIENS

LA GENERATION Z EST DEUX FOIS

UTILISENT LA FONCTION PLUS SUSCEPTIBLE D'UTILISER LES

FONCTIONNALITES VIDEO QUE LES AUTRES
RESEAUTEURS SOCIAUX

VIDEO EN DIRECT
SUR LEUR TELEPHONE ~ [EcEcEEe

groupe d'dge
Résoauteun wcaus
canactions® 18+ %

54% DES
MILLENIAUX

http://cbcrccorp.ca/MTM /reports/2017/sneakpeek-spring-fr.pdf q MADE IN



PENSEZ TEMPS REEL

LES RESEAUX SOCIAUX
EPHEMERES SONT

POPULAIRES




LES MARQUES SONT ENCORE

FRILEUSES A SE LANCER DANS
LE LIVE

Likelihood that US Agency vs Marketing Decision-
Makers Will Invest® in Live Streaming Video
Advertising, June 2016

% of respondents

Mn&tﬂy won't

B

Agency Marketing
Note. among those involved i digital sdvertising who are decdng
Whether f0 iNvest i lve Sireaming Wdeo SOVErising “mn the Next & months
Source: Trusted Medha Brands (TMB) and Adveruser Percepbons, The
Future of Digital Wdeo. * Aug 2. 2016
Fal RPN o eMarketer (o




Periscope Flight - First Live Broadcasted Flight

Ahoan repenarieo

25728 vues e 1 G5 e PARTAGE F

Turkish Alrlines o
Autte e 9 pal 20135

Turkish Airlines presented the workd's frst ever live brosdcasted fight on Periscope, Thousands of
passengers had an amazing experience 35 tHhey Sew from Istandul 10 New York.




Promotion Saguenay

‘ 14 " ' #» MNTALE T nes ~



LES COMPORTEMENTS DES

GENERATIONS Y ET Z EN
LIGNE









GENERATION Y GENERATION Z

| 22 A

— POLITIQUE 14 44

DyD MEDIA You{TD)
33 COMMUNICATION i
TELECOMMUNICATIONS

BB' MUSIQUE @



ADAPTEZ VOS
FACONS DE
FAIRE

GENERATION Z
TECHNOLOGIE INNEE : 5 ECRANS

FONT ATTENTION A PARTAGER
VOLONTAIRES ACTIFS
ASSIMILATION (ETHNIE ET GENRE)
ETRE ENSEMBLE
MATURES
COMMUNIQUENT AVEC LES IMAGES
FABRIQUENT
HUMILITE
FOCUS SUR LE FUTUR
REALISTES

VEULENT TRAVAILLER POUR AVOIR DU
SUCCES

CONSCIENCE COLLECTIVE

MILLENIAUX

SPECIALITES DE LA TECHNOLOGIE: 2
ECRANS

PARTAGENT TOUT
ACTIVISME PARESSEUX
MULTI-CULTUREL
TOLERANCE
IMMATURES
COMMUNIQUENT AVEC LE TEXTE
PARTAGENT
PEU DE CONFIANCE
FOCUS SUR LE MAINTENANT
OPTIMISTES
VEULENT ETRE DECOUVERT

ORIENTES EQUIPE



40% DE LA POPULATION MONDIALE D’ICI 2020

13 wave



GEN Z

/2%

VEULENT ETRE ENTREPRENEURS




eRELATIONS

LES RENCONTRES PHYSIQUES PASSENT EN
SECOND PLAN






15-34 YEAR OLDS

SPEND 357 MORE  DRIVE THE INTERNET
TIME GOING ONLINE TV TREND - YOUTUBE
ON THEIR PHONE AND NETFLIX

/
\\ J
W\
\ S o
~-? - -

O

SIAART TV

Source; Nielsen

INTERACT WITH ORGANISATIONS
ON SOCIAL MEDIA MORE THAN
THE REST OF THE POPULATION

=\
\')

[OOO

13| e o



L'"ENJEU DES =
ADBLOCKS

IL FAUT TROUVER DE NOUVEAUX o
POINTS DE CONTACT




REPENSER LES FORMATS

20% DU TEMPS PASSE EN

LIGNE EST SUR LES MEDIAS
SOCIAUX

+

95% DES PUBLICITES SONT
SKIPPEES

SOURCE: EMARKETER .
> MADE IN



LES CONSOMMATEURS AIMENT LES

MIAROUES MAIS DETESTENT LA
PUBLICITE.



BOUCHE-A-OREILLE
VS PUBLICITE

X2 VENTES

+37% RETENTION

SOURCE: TNS/OGILVY/GOOGLE



LES CONSOMMATEURS PRENNENT

CONTROLE DE LEUR PARCOURS
D’ACHAT.

ILS RECHERCHENT ACTIVEMENT
LINFORMATION QUI PEUT

ORIENTER LEUR DECISION.




c utres commentzires

venamelanie_ Deine Haare misste man
haben ... we

sema_bascl You have gorgerous hairs and
body
stephvannie Beautiful @

julie_droniou Canon | Tes lunettes
viennent d'od dis-moi ? Elles sont ouf. @

sarahh.khaled Prettyss

socialseek Love those glasses and
beautiful braid’§

ceyelle Your hair i< cimaly amazina
carina2800 |
andy_siva_8
norwoom
O Qa

18 205 Jaim

Ajouter un ¢

aurelaskandaj Quand ton copain te suit
dans ton délire &2 Vous aussl vous pouvez
faire une photo avec votre packaging
préfére et tenter de gagner des cadeaux
UEFA Champions League €Pour plus
d'infos, RDV sur @laysbelgium

#LaysBe #laysbelgium

charger d'autres commentaires

SwB1 sk’

camille_tlz @nolwennbernard Je me suis
fait la méme réflexion que toi 0
jesuis.sarabmimi Vous avez bien raison de
vous amuser et la photo est trés réussie |
Pas de quoi s'attarder sur les critiques #
concours_appl_france .

idirachid Ahahahhaha g

lea_ssv J'adore sene

sonia lvn @virmnens

® Q

16 387 Jaime

r un commentaire

ﬁ"r" milababychou

milababychou Cette chose qui nous &
rendu heureux cette semaine | @iNous
avons eu la chance de tester l'aspirateur
Dyson Cinetic Big 3all Absolute. Il est top !
Hl arrive 2 aspirer les poils blancs de nos
cariins d'un seul passage et c'est
franchement un miracle | Merci @Dyson
@ |l est également certifié pour les
personnes allergiques. Pour ceux qui nous
sulvent en widéo, je vous |'al présenté il y
a quelques jours, pour les autres, j'ai mis
mon blog & jour oul oul ! Et Je vous al
ecrit un petit article | Clest sur
Milababychou.com o #Dyson
2finilesallergies

Abonnée)

charger d' ommentaires

charlotte.gld Petite question pouras-tu
faire un home tour avant apres de ta
nauvelle maisan stp

0 Q

13 775 Jaime

Alouter un comment

LES CONSOMMATEURS

INTERAGISSENT AVEC
11.4 CONTENUS
DIFFERENTS AVANT DE
FAIRE UN ACHAT.

SOURCE: FORRESTER



« MILLENNIALS ARE MORE
ENAMORED WITH YOUTUBE

STARS THAN THEY ARE THE
BIGGEST CELEBRITIES IN
-ILM, TV AND MUSIC »

VARIETY
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£ aurelaskandaj >
-'& Bruxelles Abunnd(e)

aurelaskandaj Moi quand j'entends:
- Aurela viens on a des cupcakes pour toi!

.o

charger d'autres commentaires D ’A l\/l O U R ?
junels.n @maelys.lefebvre cupcaaaaaake ‘

eden.frn Ahah je pense gu'on a un point
commun, on aime la nourriture =%

lys.lefebvre @junels. h &
e i S IDENTIFICATION

marjoo2206 Surtout quand ils viennent
de chez lilicup ! 2

PROXIMITE

#Vivelescupcakes &

POURQUOI TANT

margaux.lrdl 2
donnaso Moi quand y'a des chips

@cendrolen @hortensiasummer CO N F | A N C E

evabananapancake Franchement

Q Q ,
11,420 Jaime AUTHENTICITE

4 AVRIL

Ajouter un commentaire...

FRIENDSHIP VS. “FANSHIP”



454 314 vues

1] mave i



LE MARKETING
DIINFLUENCE NE DOIT

PAS ETRE ISOLE, IL
DOIT FAIRE PARTIE DE
LA STRATEGIE DE
CONTENU.




QUELLE EST LA MISSION DE VOTRE
STRATEGIE DE CONTENU ?

LE CONTENU FAIT POUR VENDRE
ECHOUE LA OU

LE CONTENU FAIT POUR INFORMER
OU DIVERTIR REUSSIT




YouTube Videos Viewed by US Female Social Media
Review Writers, by Generation and Category,
Oct 2016

% of respondents

Gen 2 Millennials Gen X Total

(14-18) (19-35) (3651)
Proguct review vwdeos 7% 74% 647% 73%
HOWw-to videas 67% 72% % J1%
Unboxing videas 71% 52% ™% 52%
Haul videos 76% _52% 30% 52%
Music wieos S1% 48% &8% 48%
Vlogs 45% 30% 18% 2%
Comedy videos 37% 30% 2% 30%
Favontes/best of wideos  33% 29% 23% 29%
Style coiection videos 47% 26% 19% 28%
Workout videos 19% _28% % 2%
Q8A videos 33% 23% 13% 23%
Educational videos 11% 20% 24% 20%
Prank vdeos 24% 16% 1% 16%
Gaming videos 14% 9% &% 10%

Note: all respondents are influenster members, numbers may not add up
1o 100% due to rounding
Source: mfluenster, "YouTube wowmg Behavior Suevey,* Feb 13, 2017

223375 W eMarketer oo

LES MILLENIAUX ET LA

GEN Z UTILISENT LES
RESEAUX SOCIAUX POUR
APPRENDRE — PAS

SEULEMENT POUR SE
DIVERTIR



Stone Age to Iron Age

A "o of hive broadcasts exploring the Stone Age, Bronze Age and lron Age

. Britiah Museum © § s0usnar
We're behind the scenas sxploring Join us to explore an amazing array  Get a gimpae of life 2,000 years g
two milice yoars of sarly haman of Bronze AQe weapons, 1ools.. AQ0 In lron Age Europe In our.

) wois O
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https://www.facebook.com/britishmuseum/videos/vl.513534859000552/10155806542554723/?type=1


https://www.facebook.com/britishmuseum/videos/vl.513534859000552/10155806542554723/?type=1

COMMENT LES
REJOINDRE ¢



CREEZ UNE / \

EXPERIENCE DE
MARQUE MULTI- D “ :Ii @
PLATEFORME L

O JES



MARKETING DE CONTENU
ET D'INFLUENCE



POURQUOI ¢
QUOI DIRE ¢

COMMENT LE DIRE ?
OU LE DIRE ¢



CREER DU BON
CONTENU POUR

 VOTRE COMMUNAUTE

e

VALEUR DU CONTENU
EDUCATIF 2 DIVERTISSANT 2 (« equtainment »

CHOIX DE LA PLATEFORME



Connaitre les besoins de sa clientéle cible.

peche canady

peche canada

peche canada quebec
peche canada brochet
peche canada saumon
peche truite canada
peche esturgeon canada
peche xxl canada

peche mouche canada
reportage peche canada
peche musky canada

alimentation saine

alimentation saine

alimentation saine et équilibré
alimentation saine pdf

alimentation saine canada
alimentation saine adolescent
alimentation saine définition
alimentation saine pour maigrir
alimentation saine et équilibrée pdf
alimentation saine perte de poids

zero-dechet

zero dechet

zero dechet boutique
zero dechet blog
zero dechet astuces
zero dechet livre
zero dechet montreal



contenu

Que représente Qu'est-ce qui
ma marque / intéresse mon
mon produit ¢ public cible ¢



Atelier contenu
your personas.



SYSTEME DE CONTENU “CCC"

Create Collaborate Curate




3 TYPES DE CONTENU VIDEO

PORTEE
POTENTIELLE

CONTENU CREATIF VISANT A SE PROPAGER ORGANIQUEMENT
ET RAPIDEMENT

CONTENU PERIODIQUE DE TYPE “RENDEZ-VOUS” VISANT A
MAINTENIR VOS MEILLEURS CONSOMMATEURS ENGAGES

ALWAYS ON. CONTENU D’AIDE VISANT A REPONDRE AUX
QUESTIONS DE VOS CONSOMMATEURS SUR LESQUELS VOUS
SOUHAITEZ VOUS POSITIONNER COMME EXPERT DANS VOTRE
INDUSTRIE

# DE CONTENU A PRODUIRE

3¢ wavs in



CONSTRUIRE SA STRATEGIE DE CONTENU

INSPIRER EDUQUER DIVERTIR
CONTENU EMOTIONNELET ~ CONTENU UTILE ET INFORMATIF CONTENU ETONNANT,
HISTOIRES PASSIONANTES AMUSANT, SPECTACULAIRE



-AC

~BOOK VS YOU

UB

n SOCIAL

DANS LE FLUX

PAS DE SON ALGORITHME

+ AUTOPLAY

n NON SOCIAL  RECHERCHE SON

FLUX

VUE: 3s

VUE: 30s




1/4 Cup

KRAFT
Parmesan

Make-Ahead Unstuffed Shells
224 vues 6 ® o0 A PARTAGER =

Les cretons de grand-maman

7 794 vues e 20 &' 2 PARTAGER

Sweety
22 juin- @

Le Cheesecake Framboise-Spéculoos &
Identifie en commentaire un ami qui doit te le faire !
RECETTE COMPLETE.... Afficher la suite

CREER DU CONTENU
POUR YOUTUBE

VS.

CREER DU CONTENU
POUR FACEBOOK

6,8 M vues

iy Saime () Commenter 2> Partager |-
QD7 88K Commentaires principaux -
177 412 partages

. Ecrire un commentaire.. ® @ @ 'j

Afficher les 14 531 commentaires



QUELQUES IDEES DE CONTENUS
<« STORY » / LIVE

 ANNONCER UNE NOUVELLE

« PRESENTER UN MEMBRE DE VOTRE EQUIPE
« MONTRER LES COULISSES
« FAIRE UN SONDAGE

* TEASER
« PROMOUVOIR UN LIEN (SWIPE-UP)

* PARTAGER DES PHOTOS DE VOTRE
COMMUNAUTE




AVANT LA PAUSE
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- Séances de conseil mun

Séance du consel municipal - 15 jarveer 2019



- webtv.coop/live -

@ Séonce du Consell de la Ville de Pointe-Claire
£n webdiffusion le 5 févrer 2019 3 1930 heures  Canal 18

) Conseil de Ville - Terrebonne
£n webdiffugion le 26 février 2019 & 1930 heures  Canal 66

—

=08’ ROSEMERE

) Ville de Rosemére - Séances du consell
En webdiffusion le 1) févrer 2019 A 1930 heures Canal 67

) Conseil de ville - City Council
En webdiffusion le 18 févner 2018 & 20:00 heures  Canal 68

Séance du consell
Council meetings

Pointe@
Claire

Terrebonne

Une histoire de we




RENDRE L'EVENEMENT ACCESSIBLE

Lole Woman otail en  Absands B
' Q Qual
Jocques-Cartier
Aenwion M1mahh O

SA00Nd and lant YOO8 Class hare in MOmMes. Quess bele
jonr !

oog 1 49 D Ages 20K
" »
(Y Jalme {J Commenter > Partager @+

Commentaires A sudvre

' J 5 . . p - ' o s e plus pertiness
'." : ," ( .‘IS "““ )'s, A . g T 4 : MAIE LOTMIBUE LU VOUS 8108 0w/
l‘ o ‘ - ’ * : .

J'ane  Bporchiy - 40

"«) s\ Vs Y 3
‘ ‘”‘ 3 1| “w : : - Lole Women @ 000 C'étalt dans le
( a.'. - - i . - o Vieux-Port de Montrésd
. , .

Jalmg  Néporxire - 40 som

&' Lyne Dulang | Saurals teSemant amd y
dre A A 9%
I'me  Réponadie - 48 sam OD -
Lole Women @ 008 Nous vous
donnona rendez-vous I'snnde prochaine
<
Jaime - REQondre 48 sem o'-
Bonjour W v . vvw

https://www.facebook.com/lolewomen/videos/1886939774664449



https://www.facebook.com/lolewomen/videos/1886939774664449/

- Ville de Laval -

INCLURE TOUS LES CITOYENS DANS UN BEAU MOMENT

O¢

o I


https://www.facebook.com/villedelavalpageofficielle/videos/1499064103529705/

UN SPECTACLE DANS UN BAR ¢

2 & M5 d

Le Nepoleon 5'abannet
o O
Q0%
J Jalme . Commaenter F’ ‘ Partager
Commentaires A suivre
atpg -
‘ g «
Crintelle Pinh Thanca MBS QUi vOis ¥ WU

Napoidon Coline , C'est pas ton habstude 24

Yannick Eon Vous $es trop bolles les
filos bis § vous deux....h boirecee

™ WMporde

Carche Protet

Krie Bx Seb Vadlers Quontin Pauget on

GOt Dvem vOUS VOIr tranmes Savantos qQue vous etes

- -

~ o O..A



Municipalité de petite taille :
Se lancer avec une caméra de téléphone !



https://www.facebook.com/saintpamphile/videos/1917799908252174/
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https://www.facebook.com/Ville.de.Saint.Colomban/videos/299286424001087/

UNE CONFERENCE DE PRESSE 2

[ Y e

‘ Francos de Montréal it © 5'abonner

arms N

En drect avec Eddy de Pretto suite b son Dastae riomonel
MTI ws
Des guestions?

©0

”", Falme ] Commentes / Y Partager . -




DIFFUSER UNE CONFERENCE DE PRESSE A UN PLUS GRAND AUDITOIRE







VIDEO EN DIRECT SUR FACEBOOK
INSPIRANTES




- Loto-Québec -

DONNER LA CHANCE AUX GENS D'INTERAGIR AVEC UNE IDOLE

A la phohe avec Cyril Chauguet
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https://www.facebook.com/LotoQuebecLoteries/videos/1910058879025893/

CREER UN SENTIMENT D'URGENCE ET D’'EVENEMENT

Camping en direct

-1 ey
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https://www.facebook.com/reseausepaq/videos/camping-en-direct/10155876831747106/

ATTENTION AU SON !

LIVE from Vancouver, Canada

” " ,' ' “’. ,‘ ‘ "‘ e (‘;:'e.cn‘pc.o-ce.ln‘levmtionul 0 S'abonnes

‘ J '
yo 7 howes -
B We're LIVE from Vancouver, Canada, where climbeors have teen
' forming & Dicckade for more than 3T houn

Show yOU! support and take action >>> Mipeact.go/av0e2CY

o0% o7
) Jaime () Commenter £ Partager @~
Commentaires A auivre

Commentaas on tompe réel «

w Usna Mishra - 12:31 Very haed to hasr anything
Jame  Repon

° En réponae A Rubans

Craenpeoce International © 1267 Thanks for
the love Rubens! @

.
- . . -
’
- -
‘ - : Jome -Yoirkefll - 7n

G Live from Vancouver 32 hours and countmg' B s
For updates follow #StopPipelines Groenpeace international © - 14 52 Thanks for

the support Denl @

I'vime Yourie-7h

e 4O (9 5] o2

Bonjour -~ v vew




10 MINUTES POUR FAIRE MONTER VOS « LIVE VIEWERS >»

" Fanny Yookell Abunnée .
«w

()

S Obtenss phus de mentions « J'alme =, deo
commenmiaites ot paringes
Booater cotie publication pour 20 % pour 1oucher oy 'h
12 000 pearsonnes

® Cotte vidéo & 414 vue
O0w
|. J Comments £ Partager . .

( As
\!
‘- Matio Yockell LSt Que Ly Mirwite pas
a mnnuqy C3 NOM Marc! xx
.-
” Fanny Yockel Hahahab papa w

(4]



https://www.facebook.com/fannyyockellofficiel/videos/1447505205286704

LES FONDEMENTS POUR
REUSSIR SON LIVE



CONSEILS
POUR

REUSSIR
VOTRE LIVE

FACEBOOK

N

N

6.

PLANIFIEZ VOTRE DIFFUSION
FAITES LA PROMOTION DE LA DIFFUSION
AVANT

INTERPELLEZ LES PERSONNES QUI
PARTICIPENT DANS LES COMMENTAIRES

SOYEZ CREATIFS
ETRE LA AU BON MOMENT

UTILISEZ D’AUTRES OUTILS QUE VOS
SMARTPHONES



LA QUALITE DE LA PRODUCTION
EST IMPORTANTE, MAIS LA

QUALITE DE L'HISTOIRE
L’EST ENCORE PLUS



Bl 1. PLANIFIER!

.I*Al

3] wave i



POURQUOI ¢

DETERMINER LE "QUOI” DE VOTRE CONTENU
CREER DE LA VALEUR A TRAVERS LES CONTENUS




4 DIMENSIONS

DECOUVERTE / ACHAT
EMOTIONNEL / RATIONNEL

4 OBJECTIFS

DISTRAIRE
INSPIRER

EDUQUER
CONVAINCRE



TANNOILOIWS

TANNOILYY

DECOUVERTE ACHAT
. ‘ ~ //de
& . %
3 . <
¥ a P
Q\% - Quiz Concours : Porte—parole
o E]
m E Forums
Vidéos de marques Jeux . Commentaires
" 1

U
HENR EEEER IIIIIIIIIIIIII.IIIIII | | ] IIIIIIIIIIIIIIIIIﬁﬁﬁII
-
Articles Evénements Evaluatlons
o, ) %

eBooks

k@

£ Démos vidéo (Ll Etudes de cas

- Présentations

Infograph|e Communiqués de presse 5
@ &
::ﬂ O
:
s
@ o
Guid Rapports de Rapports ©

uiaes tendances

Webinaires
[/\4 MADE IN



POURQUOI FAIRE UN LIVE ¢

ENGAGER LA CONVERSATION REJOINDRE DES NOUVELLES ENRICHIR L'EXPERIENCE
EN TEMPS REEL AUDIENCES VIDEO




LE LIVE DOIT APPORTER
UN PLUS A L'EXPERIENCE:




o~ NN

10 FONDAMENTAUX POUR CREER DU
CONTENU LIVE PERCUTANT

SOIGNEZ LE DECOR

10 PREMIERES MINUTES
INTERPELLER L'AUDIENCE

REPONDRE AUX QUESTIONS
PENSEZ AU REPLAY

BIEN REDIGER LA CAPTION

SOYEZ AUTHENTIQUE !
GENEREZ DES PARTAGES

© © N o

FAITES DES CTA
10. POURSUIVRE LA PROMOTION

3] wave in



PARTICIPEZ AUX
ACTUALITES

DONNEZ ACCES A DES
EVENEMENTS EXCLUSIFS

TYPE DE DIRECT

Q =

REPONDEZ AUX DONNEZ ACCES AUX AMENEZ DES EXPERTS/AMIS/
QUESTIONS DE VOS EXCLUSIVITES A VOS INFLUENCEURS DANS LA
CLIENTS ABONNES CONVERSATION

® D

o
3stet T

PARTAGEZ VOTRE EXPERTISE

q MADE IN

PARTAGER LES COULISSES VISIONNEZ ET COMMENTEZ EN
SIMULTANE UN EVENEMENT



Atelier vidéo en
direct : quoi ¢



(o ]

LE SCRIPT
AYEZ EN MAIN UN
MINI-SCENARIO DU
DEROULEMENT DU

DIRECT

UTILISEZ LE BON EQUIPEMENT

L'APPAREIL
UTILISEZ UN

SMARTPHONE OU
UNE CAMERAEN

FONCTION DE VOTRE
TYPE DE LIVE

—
)

LA CONNEXION
UNE TRES BONNE
CONNEXION EST
INDISPENSABLE

POUR FAIRE UN
LIVE

)

LE SON
PENSEZ A UN MICRO
EXTERNE ET FAITES
ATTENTION AU LIVE EN

EXTERIEUR OU LORS
DE’EVENEMENTS

LE DECOR
ESSAYEZ DE CREER
UN DECOR QUI
RESPECTE L'IDENTITE

DE VOTRE MARQUE

3] wave in



UTILISEZ LE BON FORMAT

7 ; /o Share of Time Spent on Social Media Across Dmonmm«mo
Sourse comBoors Media Metits M- Mattorm A Moboe Mewris, US. Dec 2018/ Dec 3014

#Desktop «Smartphone App = Smartphone Web = Tablet App @ Tablet Web
DES INTERNAUTES
UTILISENT LES MEDIAS Dec-2018

SOCIAUX SUR LEURS

MOBILESOU
TABLETTES




HORIZONTAL

V.

CARRE

V.

VERTICAL




94%
DES UTILISATEURS DE

MOBILES L'UTILISENT
EN FORMAT

VERTICAL
6%
UTILISER 100% DE
L"ESPACE

94%



PRIVILEGIER LES
VIDEOS FORMAT

Vertical video CAR R E/VE RTI CAL
e SUR
of h?)z:?zjr;tal video
on 1‘n‘obile o FACEBOOK
 INSTAGRAM
SNAPCHAT

MUSICAL.LY
Uq MADE IN



ET SURTOUT,



TESTER LE FORMAT AVANT DE COMMENCER LE




3] wav in

2
PROMOUVOIR

_

il
il _



AVANT LE LIVE

ANNONCEZ

,ﬁ . VOTRE
. $\Lrobserver PROCHAIN

_IVE SUR

U'ENSEMBLE
DE VOS

PLATEFORMES




ekttt AVANT | E LIVE

o . PROMOUVOIR
SERRESSSEET | 'EVENEMENT
o » AVEC DES
RELATIONS
PRESSES

You Can Watch The Tory Burch
Foundation’s - Embrace Ambition
Stmmit Here

X




- Créer et

partager

'événement
sur

Facebook

- Préparer vos
posts

- Activer vos
partenaires

- Programmer

votre live (-7
jours jusqu’a
10 min avant)

- Rappel
- Partage de

'événement
Facebook

- Dernier

rappel

- Utiliser le

maximum de
plateformes

et supports
de diffusion

(médias
sociaux,

newsletter,
partenaire

de diffusion

- Activer

I'ensemble

de vos
réseaux

- Programmer

votre live en
avance

- Assurer vous

de lancer les
discussions




RAPPEL : - B “
« Disponible a tous - b r %i'

abonnés et non- | | e T

Ve . StyleNow Fi plans to go live in
aboNNEs (ACtIVEr VOS | | s et sy st 2:19
partenaires!) e i

» Recoivent notification B .
avant a diffusion

v Gat Resmncer

LIVE LOBBY :

« Compte a rebours . a 2
* Possibilité d’échanger ateati
entre eux .

B8

https://fbookmedia.files.wordpress.com/2016/10/161027-scheduled-live-e28093-guide.pdf




LE LIVE

COMMENCEZ VOTRE

LIVE 1A 2 MINUTES
AVANT L'EVENEMENT

will begin shortly! ET AJOUTEZ UN
-8 ECRAN D’ACCUEIL

| maoe



PENDANT LE LIVE

i) AWAVIN FIN

léablh

IS FINALLY OVEKE
.

4:-10:01:35

DAYS HOURS MINUTES SECONDS



DITES BONJOUR !

C2 Uive from the Aguarium - Chalses




SUSCITER LA DISCUSSION - CONCOURS

L'After, le Facebook Live collaboratif -
Jour 1

¢, C2 Montréal ' Aboande
ne Lo o
)
Benvenus A TAINr, e FaceDook Live colaboratit de #2018
"

\ | o~ -
(L) J'aime g Commenter & Partager
Commentalres A suvre
w 3

Chriatian Fostin Clent cool o novs
Inviter sur j¢ ste pour des Live !

o

f pondre

@ Christian Foctin Apprendie aux gens &

valicder oo Quils et

O:

Cz C2 Memirdal © Barvenue b FAMer, e
Facebook Live colaboratif de »C2MYH

Tl ot w abmedd e o how mmdh o


https://www.facebook.com/C2Montreal/videos/10155604108936801/

MAILS,



ATTENTION AUX ERREURS

¥

g g
SEPHORA [LWZ/
Iutorial
Starting soon

e

ATTENTE TROP

LONGUE, BOGUES
TECHNIQUES,
CAMERA QUI

N’EST PAS CADREE

q MADE IN



Brent Burns.

FAITES VIVRE

VOTRE LIVE
QUELQUES

JOURS DE PLUS

Affichez vos émotions avec Lay's®

L2 hoChey, Cost ancore DiUE amMusant guand on asse sorty ses émotons

Learn More



5. INTERAGIR
AVEC VOTRE
AUDIENCE




« TELL US WHERE YOU ARE WATCHING, LISTENING, FROM »

Retour

Exclusive tour of our #LivingWithTheGods
exhibition with Neil MacGregor

‘ Beitish Museum dut of © 3'aboomer
yaewron S mos - O

Follow Nedd MacGregor on an exclusive 10ur of our

SLVHEWHA TP Gods sxhbilion, sxpioring obiects of Balel from
31084 the world angd Inrough tire

Don’t miss this speciayf exhidition -~ untd & Apeé

oo‘.’ AN 580 partage 150 % yum
Y L'sme ) Commenter o Partoger @~

Commantaires A suivre

Commantarss entemds ol =

ﬁ Colin Loubeer T4 Watehing from & hot and
. humid Mauritius
Jaima '+ N e o
Serglo Bessa OO0 Where is the book?
Joirg - N e o
3 James Prince 10 1 couid probably laten %o

Ned MacOregor talk about ey subject, e has »
fovely apeaking voioe.

J'aive W) sam o

Boryow ~ © e


https://www.facebook.com/britishmuseum/videos/10156111777594723/

VOTRE AUDIENCE

INTERAGIR AVEC L’AUDIENCE POUR SUSCITER
L'ENGAGEMENT

GENERER DES COMMENTAIRES

DEMONTRER QUE VOUS ETES A L'ECOUTE DES DEMANDES

REBONDIR SUR DES SUJETS PASSES

3¢ wavs in



PRENEZ LE TEMPS DE REPONDRE AUX QUESTIONS DE VOS ABONNES

‘ L'atolier des Chefs dinit o 0 Yabanner
Srart

¥y @ anwviron va moss -

oo..) ) partages AN kvums

Yy Faime (T commanter @ Partager @~

Commentalres A sudvre

Commenisres en tempe réel =

Jame Riporniie 6 tem

Yoann Lguern « 6.5 'Sl!o

Jame Rdpordiin B em

Julien QinTanie - 711 La plonge doit oo btre
totaloment terminde au moment du dermier
sewvol avp?

Jame Rpondts B m

Charlotte Wolf - 717 Quand on ot 30 min de
pedparation sur le sujet, cels veut dire que les
jurys viennent nous “stopper” lors de b phase
e préparation pour nous dirg de lancer les
préparations 7 ou on s'organise un peu comme
on veut ¥

o

Jame Reporcia B mm

Constanca Von Thron 11 11 A comben de
temps dintervale les 2 plats sep? L

Jame BMponde B aem


https://www.facebook.com/atelierdeschefs/videos/10155563521195922/

INTERPELER VOTRE AUDIENCE



https://www.facebook.com/maxi/videos/1198529133610950/

RAPELLER LE CONTEXTE PLUSIEURS FoIS



IMPORTANT : LA DUREE DU LIVE

VOTRE LIVE DOIT DURER PLUSIEURS
MINUTES POUR REJOINDRE UN

MAXIMUM DE PERSONNES

MAIS LE CONTENU DOIT RESTER
PERTINENT !

FACEBOOK RECOMMANDE MINIMUM 10 MINUTES
DUREE MAXIMALE : 4H

3] wave in



Vous avez des questions pour nes arfisans 7

AUDIENCE A PARTICIPER

D0 Lo Landh Lo phus sauvsde (1o stages
"ty ‘

"

OPTIMISER LES

_U'AUDIEN
COMMEN

S’ABONN

DESCRIPTIONS
POUR INCITER

CE A
TER ET

ER



FINIR SUR UNE BONNE NOTE

REMERCIEZ VOTRE
AUDIENCE ET DONNEZ

 EUR UNE DATE DE

RENDEZ-VOUS POUR LE
PROCHAIN LIVE

3] wave in



4. SOYEZ
CREATIFS




LE DOUBLE ECRAN

SEPHORA




FACEBOOK & INSTAGRAM LIVE | SEPHORA

’

TUTORIELS OU DES ARTISTES

PROFESSIONNELS MONTRENT AUX

UTILISATEURS COMMENT FACILEMENT

REPRODUIRE DES LOOKS. ENTREVUE AVEC DES SPECIALISTES w
ENTREVUES AVEC DES SPECIALISTES OU |

CELEBRITES, OU LES UTILISATEURS ONT LA st ;

FACEB K LIVE AVEC L'ARTISTE PROFESSIONNELLE CHANCE ’DE POSER DES Q‘UESTIONS EN
i o s e TEMPS REEL AUX INVITES A PROPOS DU

SUJET DU JOUR (EX: ASTUCES ET CONSEILS
POUR SOINS DES CHEVEUX).

LlVE HEBDOMADA' RE SUR L'l NSTAGRAM DE FACEBOOK LIVE AVEC JEN ATKIN (FONDATRIC DELA
SEPHORA POUR ANNONCER, PRESENTER S B ST M e
ET DISCUTER DES PRODUITS QUI SERONT

INSTAGRAM LIVE SUR LE PROFIL DE

SEPHORA POUR ANNONCER LES
ITEMS EN RABAIS CETTE SEMAINE.



L’APPETIT

3¢ wavs 1n


https://www.facebook.com/jamieoliver/videos/10155830314289807/

I-Wlliil.ﬁl
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jez gratuitement Bravoloto et
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https://www.facebook.com/gaillardremi/videos/10154165886863525/

DEMONTRER DE NOUVELLES IDEES
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https://www.facebook.com/marthastewart/videos/vl.964998713554017/10156405605306289/?type=1

CAPITALISER SUR UN SUJET TENDANCE

Our College Stylists Tiftany Ma, Thajobrien, and Katherine Eizabeth are answering
your dorm questions #LIVE! Tune in now for heiplui college tips and advice. Shop
college: hitp/Aigt.biz’wnét & See all the College Styist videos: hitp gt biz/jits

B84 WIS » 68



COLLABORER AVEC DES INFLUENCEURS

“ Fanshionbeauty

ANNONCE @ &
Coucou! Jespére que votre lund: se passe bien jusqu's mantenant!

Je voulais vous annoncer mon prochain LIVE facebook qul aura Seu ce
jeudi, 3 novembre, & 19h!

Une premigre pour mol, ce five sera en collaboration ave
Réseadu En Vue de Rimouski! Je serai donc en drect de |}
pour vous présenter hes modéles de lunettes tendances
faurai aussi besoin de vous pour choisit ma nouvello pai

H y sura des promotions Pour vous et un Super Concours
une magnfique soirée alors |'espére que vous serez au t

A jeud!, 19n! *¢

) aime Commaror > Partager
QDY Aundle Sauthier, Nados Nour o 99 autres personnes

' partoge



https://www.facebook.com/fannyyockellofficiel/videos/1136255033078391/

FAIRE DU CROSSPOSTING AVEC D'AUTRES PAGES

AVANTAG ES:

Cumuler le compteur de vues
Batir des relations avec d'autres pages
Connaitre les pages partenaires les plus

performantes

INCONVENIENTS

Les abonnés des autres pages ne connaissent pas
la source initiale
Les commentaires et reactions ne s’agrégent pas

Seulement les vidéos en direct crée via ’'API et sur
ordinateur peuvent étre crosspostées




INVITER UN ABONNE A PARTICIPER A LA VIDEO
EN DIRECT

4
.5

You're Invited

ATTENTION A BIEN
GARDER LA MEME.
ORIENTATION VIDEO !




5. ETRE LA AU
BON MOMENT

MADE IN




VERIFIER LES HEURES DE GRANDE "ECOUTE”

Overview When Your Fans Are Online  Post Types  Top posts from Pages you watch
ErrED 4 Followers < Followers < Followers
Data shown for a recent 1-week period. Times of day are shown in your computer's local time zone.
i AGE RANGE Al Men  Women
Likes
Reach 69,043 68,054 69,212 70,086 70,087 70,049 69,085 +326 new \his week 1w |
) 18-24 Nesw York -
Page views 25-34
§ 22 Las Angeles -
Actions on Page 35-24 -
Teconto
45-54
Posts GENDER 2 -
sun Tues Thurs 55-84 | SarEraiioo (‘
Branded content TIMES 5+ | =
Events 40,000
FOLLOWERS Hows  Days
Videos TOP LOCATIONS Cities  Countries
30,000
: >
People {Mondays?
52% 48% Loadon _
Messages 20,000 Men viomen _
New York
10,000 Lot Ange®s -
AGE RANGE Al Men  Women . X
Toronto 20 3 Ba S0 Wp 3p Gp 90
0
03:00 06:00 09:00 15:00 18:00 21:00 1317 | San Francisco [ g thase Hasert A
1828 j—

MADE IN



6. UTILISEZ
D'AUTRES
UTILS QUE VOS

SMARTPHONES

MADE IN




CINAMAKER: EDITER SES VIDEOS EN TEMPS REEL




EXERCICE 2 - CREER UN LIVE - 30 MIN

DANS LE CADRE DE LA JOURNEE DE FORMATION,

ETABLISSEZ ENSEMBLE UN LIVE AU CAMPUS DE 5 MINUTES SUR FB ET 5
MIN SUR INSTAGRAM

e DETERMINEZ LE CONTENU :
o INTRO - LE CONTENU EN SOIT — CONCLUSION
o CTA
o CAPTION, DUREE, ETC.

e DETERMINEZ LA MISE EN SCENE, LE DECOR, LES PLANS

DEFINISSEZ LES ROLES DE CHACUN



LES PRINCIPALES
PLATEFORMES DE DIRECT



1,71 M | I_I_lAR D D'UTILISATEURS

FACEBOOK

L ‘ v - REGARDER DES VIDEOS LIVE (VS NON LIVE)

LE FAVORI DES MARQUES

LES UTILISATEURS PASSENT BX PLUS DE TEMPS A

LES VIDEOS ONT UNE PORTEE PORTEE ORGANIQUE

1 \7) 5 % SUPERIEURE AUX PUBLICATIONS PHOTO



Live Videos
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GUIDE DU LIVE SUR FACEBOOK

1. DEPUIS VOTRE PROFIL PERSONNEL
OU VOTRE PAGE ENTREPRISE,

CLIQUEZ DANS LA FENETRE COMME
POUR ECRIRE UN NOUVEAU

MESSAGE




CONTEXTUALISER SON LIVE

2. ECRIVEZ UN MESSAGE POUR o s g
INTRODUIRE VOTRE LIVE -

CHOISISSEZ A QUI VOUS SOUHAITEZ
DIFFUSER VOTRE VIDEO [ st |




GUIDE DU LIVE SUR FACEBOOK

3. UNE FOIS PRETS, CLIQUEZ
SUR GO LIVE




GUIDE DU LIVE SUR FACEBOOK

1. DEPUIS VOTRE PROFIL PERSONNEL
OU VOTRE PAGE ENTREPRISE,

CLIQUEZ DANS LA FENETRE COMME
POUR ECRIRE UN NOUVEAU

MESSAGE




AJOUTER DES FILTRES OU DES MASQUES




INCITER VOTRE AUDIENCE A VOUS SUIVRE

VOS ABONNES

RECEVRONT UNE
NOTIFICATIONS A

VOTRE PROCHAIN LIVE

3] wave in



CREER UN EVENEMENT POUR
POUMOUVOIR LE LIVE
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PROGRAMMER UN LIVE
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PROGRAMMER UN LIVE
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2. COPIEZ LE "STREAM
CREDENTIALS”
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PROGRAMMER UN LIVE

3. REDIGEZ VOTRE
ANNONCE (IMPORTANT !)




PROGRAMMER UN LIVE

3. FINALISEZ LA
PROGRAMMATION

DU LIVE

CHOISISSEZ UNE

IMAGE ,
PERSONNALISEE




LIVE DISPONIBLE DEPUIS

INSTAGRAM DECEMBRE 2016

STORI

:S DEPUIS MARS, IL EST POSSIBLE
D’ARCHIVER LES VIDEOS



TOUS CEUX QUI N'ONT PAS

DESACTIVE LES
NOTIFICATIONS SONT ALERTES
DES NOUVEAUX LIVE SUR
INSTAGRAM



GUIDE DU LIVE SUR INSTAGRAM

eec00 Fido & 16:57 X 28 %[04

1. COMMENCEZ LE LIVE EN ©® ‘]mtn,glmm 274

CLIQUANT SUR VOTRE

o @ ’
0 N

Votre story sonai bleubird mpdaigle theo_




2. CHOISISSEZ L'OPTION LIVE

N'OUBLIEZ PAS DE VERIFIER AU
PREALABLE VOS PARAMETRES DE
LIVE POUR VOUS ASSURER QUE

L’AUDIENCE EST LA BONNE

VOUS POUVEZ AUSSI FACILEMENT
INVERSER LA CAMERA EN

CLIQUANT SUR L'ECRAN

NORMAL |



((ﬁ‘\ prestonkonrad DIRECT

POSSIBILITE DE VOIR LE NOMBRE
DE PERSONNES QUI REGARDENT

POSSIBILITE D'INTERAGIR
DIRECTEMENT DANS LES

COMMENTAIRES

VOUS POUVEZ AUSSI FERMER LES
COMMENTAIRES EN CLIQUANT SUR

kikena%;»- F " 4
” Hiiiiiiiiii i FROM COLQMBIA™" == L ATIN

LES TROIS POINTS EN BAS DE — . :
L'ECRAN .. &
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UN LIVE COLLABORATIF




EXISTE DEPUIS 2011 MAIS

DISPONIBLE POUR TOUT LE
MONDE DEPUIS 2016

SURTOUT UTILISE PAR LES
PROFILS DU DOMAINE DU

SPORT ET DU DIVERTISSEMENT
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https://www.youtube.com/user/Poleemploi/live

GUIDE DU LIV

1. ACCEDER A VOTRE TABLEAU
DE BORD YOUTUBE ET

CLIQUEZ SUR LIVE STREAMING

- SUR YOUTU




2. FAMILIARISEZ-VOUS AVEC
LE TABLEAU DE BORD

OFFLINE




GUIDE DU LIVE SUR YOUTU

3. VERIFIER QUE TOUT EST EN
PLACE POUR LE LIVE
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GUIDE DU LIVE SUR YOUTUBE

CHAT l L} \

4.VOUS POUVEZ ACTIVER OU o B
DESACTIVER LE CHAT v [T —

Automatically biock bad words in chat by adding them to the
blacklist, available from the Community settings page.




GUIDE DU LIVE SUR YOUTUBE

5. DECRIVEZ VOTRE LIVE AVEC
SOIN




Prime Minister Trudeau and President Obama deliver addresses to
Parliament VIDEO TAGS

Justin Trudeau -~ Prime Mitister of Canads



-RISCOP

10 MILLIONS D’UTILISATEURS
200 MILLIONS DE DIFFUSION

TOP 3 DES PAYS:
USA, TURQUIE ET BRESIL



16%

35-44

25'3&

75% DES UTILISATEURS ONT ENTRE 16 ET 34 ANS



TERMINE 1611k spectateurs TERMINE 90.8k spectateurs

Semifinal 2 post match |
Press Conference —... 13 de diciembre de 2018

NCAAVolleyball “== @GobiernoMX




NESTLE A ETE LA
PREMIERE MARQUE

SUR PERISCOPE

G_’.m < | W Fallow
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i T T FETER LE SOLSTICE D'ETE

FrstDayOiSummer ¥Penscopo
Follow my #ad #Suncay @OlgaKay
THAL AM - th Jun 2018
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GE #DRONEWEEK On Periscope




Y adidasfootball O L Polow

We're with for a special
announcement. Download &
look out for our tweet to watch live.




L N R ol

Ty, @ DR - Sy Ty CA Lhaed Smes



YOUNOW

LA PLATEFORME
CENTREE SUR LES

DIFFUSEURS

1 5 O OOO DIFFUSIONS PAR MOIS

o)
70 %) DES UTILISATEURS ONT MOINS DE 24 ANS

o)
5 5 /) DES UTILISATEURS SONT DES FEMMES

LE TAUX D'ENGAGEMENT SUR LA PLATEFORME EST DE

/0%
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YOUNOW EST TRES UTILISE PAR LES
DIFFUSEURS POUR OFFRIR DU CONTENU
DIFFERENT ET PLUS PROCHE DE LEURS
AUDIENCES
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MESURER VOS
PERFORMANCES ¢



LES METRIQUES A OBSERVER

NOMBRE DE VUES
NOMBRE MAXIMUM DE
PERSONNES PENDANT LA

Video Performance in this Post

D Pess Uww Viewary 12.75%6

DIFFUSION i i
) & Unaue Viewsrs 4,965 491

TEMPS VISIONNE B wiss 6.185.430
TEMPS MOYEN PAR PERSONNE walheznrserh e Rciaoss
L1 Average  Complaton 0%

NOMBRE DE COMMENTAIRES
NOMBRE D’INTERACTIONS
LAG
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LES CL

S D

- LA REUSSIT

LES GENERATIONS Y ET Z SONT LES GENERATIONS DE LA VIDEO. SI VOUS SOUHAITEZ REJOINDRE LES Z... METTEZ

L'EMPHASE SUR LE TEMPS REEL ET LE CONTENU TEMPOREL !
IL FAUT DU CONTENU PERCUTANT ET EXCLUSIF POUR REJOINDRE CES CIBLES

NE VOUS ELOIGNEZ PAS DE VOS OBJECTIFS DE MARQUE (QUELLE VALEUR APPORTEZ-VOUS POUR VOTRE

AUDIENCE ?)

PENSEZ COMMUNAUTE, CONTENU PUIS PLATEFORME ET NON L'INVERSE

TESTER, TESTER, TESTER!

TOUTES LES PLATEFORMES DE LIVE ONT LEUR RAISON D’ETRE

SORTEZ DE VOTRE UNIVERS POUR CREER DE LA VALEUR ET AMPLIFIER VOS MESSAGES

MAXIMISER LE MOMENT (MULTI CAMERAS, REUTILISATION DU CONTENU)

ENGAGEZ LA CONVERSATION
PLANIFIEZ... ET SORTEZ DU LOT !



AURELIE SAUTHIER
CEO & Co-Founder

Made in
@ .

www.madein.co
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